SEO-Texten mit searchmetrics

Wenn einen der Cursor provozierend anblinkt, hilft es, einen Plan zu haben.

Praxisteil 11

Der Arbeitsprozess




Der Arbeitsprozess

am Beispiel Website https://www.hospiz-bruecke.de/

Fokus-Keyword und URL der zu bearbeitenden Seite eingeben:

i ;w

= Wert ansehen / mégliches Auswahlkriterium
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1. Ausgangsthema / Fokuskeyword eintragen.
2. Auswahlen, ob die zu bearbeitende Seite existiert oder nicht.
3. Wenn ja, URL der Seite eintragen.

4. Weiter geht es mit der Briefing-Erstellung.



Der Arbeitsprozess

am Beispiel Website https://www.hospiz-bruecke.de/ B s

Weitere Keywords hinzuftigen:

Ranking Potentiale

517
Top Rankende Keywurdi
i
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1. Hier kdénnen Sie weitere Keywords hinzugefligten. Zur Entscheidungsfindung werden die Parameter Suchvolumen, Wertigkeit (CPC), Traffic Index
und Traffic Value angezeigt. Diese Anzeige erscheint nicht immer. Sie sollten vorsichtig beim Hinzufligen sein und genau darauf achten, ob Sie
das Thema nicht zu sehr ausweiten. Je spezieller und erschopfender ein Thema behandelt wird, desto besser kdnnen Suchmaschinen es
Anwender-Fragen zuordnen und diese beantworten. Das Stichwort heillt: Unique Content (siehe Teil 1).

2. ,weiter“ gehen



Der Arbeitsprozess

am Beispiel Website https://www.hospiz-bruecke.de/

Kontext auswéhlen, in dem das Thema betrachtet werden soll: 2
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1. Ein Fokuskeyword kann unter verschiedenen Kontexten betrachtet werden. Dazu gehdren Semantik, Rankings, Saisonalitdat, CPC und Suchintention (siehe Teil
1).
2.In diesem Beispiel wird die Suchintention fiir die Auswahl der Themen, die sich um ein Fokuskeyword ranken, gewdhlt. Warum? Die Inhalte der Startseite

sollen dem Leser einen moglichst umfassenden Einblick in die Arbeit des Hospiz geben (informationales Suchinteresse) und ihm alle wichtigen
Erstinformationen liefern, bevor er sich tiber Links auf Unterseiten tiefergreifend mit einzelnen Themen der Seite (z.B. Spenden) befasst.



1. Mit Blick auf die Suchintention ,informational” wurde hier zusatzlich das Thema ,Hospiz" ausgewahlt, da zu vermuten ist, dass sich dahinter die Suche nach
allgemeinen Informationen lber die Arbeit eines Hospizes verbirgt. Mit einem Klick auf den Kreis, dessen GroRe die Bedeutung des Themas reprasentiert,
erhalten Sie ein Men, mit welchem das Thema ausgewahlt, erweitert oder geléscht werden kann. AuRerdem bekommen Sie zur Orientierung die Parameter

Der Arbeitsprozess

am Beispiel Website https://www.hospiz-bruecke.de/
(In diesem Beispiel) Die Suchintention und die weiteren Themen auswahlen:

Content Optimierung

€216 Suchintention.

w07 @
o @ Informational

4 Navigational
@ Transaktional

ik nicht eindeutig

* mehr Infos dazu auf https://gecko-publishing.de/glossar-fag/#Themen/

2,206
1,516
24
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~Suchvolumen, CPC und Bester Monat“ genannt.

2.0ben rechts wird mit der Auswahl des Themas ,,Hospiz" angezeigt, wie sich damit das monatliche Suchvolumen erhéht.

3. Wiirden Sie alle blauen Kreise auswahlen, wiirde das Suchvolumen sprunghaft ansteigen. Die Tabelle zeigt, dass sich die meisten, die nach dem Wort ,Hospiz*
suchen, informieren méchten und noch nichts ,kaufen“ (transnational). An zweiter Stelle steht das navigationale Suchinteresse. Das zeigt, dass Menschen

offensichtlich recht haufig einfach nur ein Hospiz (in der Ndahe) suchen.

4. ,weiter” gehen



Der Arbeitsprozess

am Beispiel Website https://www.hospiz-bruecke.de/ m

W-Fragen auswéhlen oder (als Redakteur) eigene ergénzen und in das Textkonzept Ubertragen:

10. Identifizierte W-Fragen zum Thema — datenbasiert

Hierbei handelt es sich um Fragen, welche durch die Datenbank ausgegeben
werden. Dabei handelt es sich um Fragen, die haufig tiber Suchmaschinen
gestellt und von diesen registriert werden.

Seite 6 © Gecko Publishing | Carsten Dohme 2020

1.W-Fragen (wer, was, wann...) ergeben sich aus Fragen die Anwender zu einem Thema in Suchmaschinen, Foren etc. gestellt haben. searchmetrics liefert zu
einigen Keywords oder Themen eine Liste solcher Fragen. Wenn Sie diese beantworten, sind Sie auf dem besten Weg, einen Text nach den Bediirfnissen der

Leser zu entwickeln. Wenn Sie auf einem Gebiet besonders qualifiziert sind, am Telefon oder per Email mit Fragen konfrontiert werden, die man als Redakteur
beantwortet wissen mdchte, kdnnen Sie die an dieser Stelle erganzen.

2.Diese Fragen sollten Sie in das Textkonzept iibernehmen. Sie dienen dort zur Strukturierung des Textes oder als Gedankenstitze, welche Fragen im Text
beantwortet werden sollten.

3., weiter” gehen



Der Arbeitsprozess

am Beispiel Website https://www.hospiz-bruecke.de/

Zu beobachtende Keywords auswéhlen:*

807

Getrackte Keywords.

* nur, wennn tats&chlich ein Tracking vorgenommen wird (Frage der Lizenz)

Seite 7 © Gecko Publishing | Carsten Dohme 2020

1. Nach dem redaktionellen Teil, wenn die Texte veroffentlicht wurden, sollten sie regelmaRigen darauf gepriift werden, ob die Texte in den Suchmaschinen
(noch) ranken. Das Stichwort heiRt ,iterative, agile Contenterstellung (siehe Teil 1). Dazu kann man an dieser Stelle die Keywords liberwachen lassen. Bitte
darauf achten, dass dies Kosten verursacht und im Vertrag mit dem Anbieter vereinbart sein muss.

2. ,weiter” gehen
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Anmerkungen des Redakteurs ergénzen:

Briefingdetails
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. Dies ist der letzte Arbeitsschritt des Redakteurs zur Erstellung des Briefings fiir den Texter. Hier kann er den Content Score festlegen. Mit einem Score von
75% haben Sie gute Chancen, auf der ersten Seite der Suchergebnisse einer Suchmaschinen zu stehen.

. Die Wortanzahl ergibt sich aus dem Durchschnitt der Textumfange von Wettbewerbern um dieses Thema. ABER: Ein Text ist erst dann gut, wenn ein Thema
anndhernd erschopfend die gestellten Fragen der Anwender beantwortet.

.Bei den Kommentaren kénnen Sie beliebige Arbeitsanweisungen erteilen oder einfach nur viel SpaR wiinschen.

.Im letzten Schritt geht es zum Editor, in welchem Sie die Texte schreiben oder hinein kopieren und optimieren.



Der Arbeitsprozess

am Beispiel Website https://www.hospiz-bruecke.de/ m

Text von der bestehenden Seite in den Editor von searchmetrics eintragen
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1.Wenn Sie eine Website Uiberarbeitet und bereits Texte haben, sollten Sie diese einmal in den Editor kopieren, um zu wissen, wo Sie stehen. Ausgegeben wird
der sogenannte Content Score. Er setzt sich zusammen aus ,Wortanzahl, Satzstruktur, Keywordabdeckung (siehe linke Spalte im Editor: ist/soll) und der
Wiederholung von Phrasen und Satzen (das ist schlechter Stil). Ferner wird der Lesbarkeitsindex, der eine Aussage dariiber macht, wie leicht oder schwer ein
Text zu lesen ist. AuBerdem wird liberprift, ob Inhalte kopiert wurden und auf anderen Website zu finden sind (Priifung auf Plagiate / moglicherweise droht
Urheberrechtsverletzung). Verwerten Sie einen eigenen Text auf verschiedenen Websites, kénnen Sie im Content Management System (CMS) einen
sogenannten ,canonical tag” setzen, um den Suchmaschinen mitzuteilen, welche Seite bei einer Priifung berticksichtigt (indexiert) werden soll (z.B.
Originaltext).



Der Arbeitsprozess

am Beispiel Website https://www.hospiz-bruecke.de/ >ecko

*

Den Text der Unterseite ,Das Hospiz" in den Editor von searchmetrics eintragen
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1. Mit der Ergdnzung des Textes hat sich der Content Score ohne weitere Bearbeitung im Editor fast verdoppelt. In diesem Fall wurde der zusatzliche Text von
einem Untermen der Startseite genommen. Denken Sie bitte daran: Mit jedem Click, den ein Anwender machen muss, um seine Fragen beantwortet zu
bekommen, erhoht sich die Gefahr, dass er abspringt und die Seite verlasst.
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Ideenfindung: Recherchieren, worlber die Wettbewerber schreiben:

(:} 1 & Jonannier Jetetes prsse s esen Q
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Lernen Sie uns kennen 1 .1

Wichtige
Information

~ Begleitung in der letzten Phase des Lebens

~ Liebevolle Umgebung seit Ersffnung im Jahr 2014

E Spenden

M
&
=
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1. Haben Sie keine eigenen Ideen, wie man seinen Text strukturieren sollte, kdnnen Sie nachsehen, welche Wettbewerber fiir ein Thema bei den Suchmaschinen
gut ranken.

2.Ausgegeben wird eine Liste mit den Websites der Wettbewerber.

3. Fur die Startseite kénnte also die Idee sein: a. den Begriff ,Begleitung” in eine H2-Uberschrift zu tibernehmen, b. auf den Leidensdruck eines Besuchers der
eigenen Website einzugehen und c. Vertrauen zu erzeugen.

4.Wenn Sie wissen mochten, ob das den Content Score verbessert, kopieren Sie die Passage einfach in den Editor und schauen nach, ob sich der Content Score
positiv verandert. Dann wissen Sie, ob es sich wirklich lohnt, die Themen aus der Passage aufzunehmen. Vergessen Sie aber nicht, den Text wieder zu I6schen
und einen eigenen zu schreiben (Stichwort Plagiat).
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Ubertragen von Recherchen mit Quellenangaben in den Textentwurf

(H2) Begleitung Ihrer Lieben in der letzten Lebensphase im Hospiz Bremen

emotional auf die Zielgruppe, die einen Platz fiir jemanden sucht | carsten bohme

wer wird im Hospiz aufgenommen| 2 || 11:https:/ /s johaniter de/johanniter-
beschreiben, dass es den Betroffenen dort gut gehen wird Yuigplorenhaeuser/standor P

dass sie umsorgt werden

von einfiihlsamen Menschen, deren beruf eine Berufung ist

3

Recherche:

1 Hospiz als eine Herberge, in der sich schwerkranke Menschen in ihrer

letzten Lebensphase in einer ichen Al are der G heit

und Ruhe gut aufgehoben wissen. Wir betreuen in unserem Haus in |. caréten Dohme

Norden Bremens unheilbar kranke Patienten, die in Krankenhausern oder | 1.1: https://www.joh: tETE/inhf?mter—
2zu Hause nicht mehr versorgt werden kénnen |-unabhangig von lhrer I ar P
Religion: origkeit oder Ing. Unser Hospiz tragt den

die durch ihr groRziigiges Vermachtnis den Bau des Hospizes erméglicht
hat.
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1. Eben genannte Quellen von Wettbewerbern kénnen Sie in lhr Textkonzept einarbeiten und mit einer Quellenangabe versehen. Das hilft (Auftraggebern), zu
verstehen, in welche Richtung die Inhalte gehen sollen.

2.Die Quellenangaben in den Kommentaren lhres Dokumentes diirfen aber auf keinen Fall fehlen.

3.Im Textkonzept kénnen Sie stichpunktartig auflisten, was Sie unter einer Uberschrift behandeln wollen. Das hilft dem Auftraggeber, lhre Intention zu
verstehen und lhnen selbst, spater den kompletten Text zu verfassen.
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Erstellung des Textentwurfs unter Verwendung der Liste der Begriffe aus searchmetrics

(H1) Hospiz:Briicke

(H2) Begleitung Ihrer Lieben in der letzten Lebensphase im Hospiz Bremen
o emotional auf die Zielgruppe, die einen Platz fiir jemanden sucht | carsten Dohme
e wer wird im Hospiz aufgenommen| | L1: https:/ /wwwjohanniter.de/johanniter-
o beschreiben, dass es den Betroffenen dort gut gehen wird

.

dass sie umsorgt werden
von einfihlsamen Menschen, deren Beruf eine Berufung ist

3

| Carsten Dohme
| Link zum Team
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1. Die groRte Hilfe im Editor ist die Keaword-Liste am linken Rand.
2. Mit jedem Wort, das Sie schreiben, prift die Datenbank, welche Keywords angewandt wurden und welche noch fehlen (ist/soll).

3.Ein Tipp: Konzentrieren Sie sich zundchst darauf, die Must-Have Keywords einzuarbeiten. Diese sollten immer am Beginn einer Einleitung oder eines Absatzes
stehen und maoglichst haufig in den Uberschriften verwendet werden.
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Fertiger Textentwurf mit Anmerkungen zu Links, Bildern etc.

(H2) Begleitung lhrer Lieben in der letzten Lebensphase im Hospiz
Bremen

Die Begleitung und das Abschiednehmen ist fiir einen erkrankten Menschen und 1
die ihm Nahestehenden eine schwere Zeit. Hier méchte Mir\ Ihnen im Hospiz
Briicke beistehen. Wir werden unsere Gaste und Angehdorige in der Vorbereitung
auf den Tod individuell begleiten, wo immer es méglich ist. Dies bedeutet fir
uns, behutsam und tatkraftig zu unterstitzen, einfihlsam und geduldig in der

Nahe zu sein und zu bleiben. Wir schaffen eine hohe Lebensqualitdt, ermoglichen 2
ein wiirdevolles Leben und Sterben und geben der jndividualit'a't ihren Raum‘.

|
| Carsten Dohme
1 Link zum Team

|
Carsten Dohme

1 Bild einfiigen mit individuell eingerichtetem Géstezimmer

| Carsten Dohme

bie haben Fragen? Rufen Sie uns gerne a unter Telefon 0421 380240 oder 3 | Call to Action

schreiben Sie uns an die E-Mail ¢.krudop(at)hospiz-bruecke.de. \

4

mehr zum Thema

Seite 14 © Gecko Publishing | Carsten Dohme 2020

1. AuRerdem sollten Sie in das Textkonzept Links zu weiterfiihrenden Themen und Seiten angeben,
2.Vorschldge zu passendem Bildmaterial, Videos oder Tabellen machen oder den Bezug zu vorhandenem Material herstellen und

3.den Call to Action klar benennen.

Wenn Sie sehr viel Text haben, kénnen Sie zudem noch Vorschlage unterbreiten, welche Texte Sie mit einem Teaser versehen und den Rest in eine Akkordion
oder hinter ein ,mehr dazu / mehr lesen / mehr zum Thema" Button verstecken wirden.



Fragen

Fragen zum Thema SEO mit searchmetrix?

Wenn Sie Fragen zum Thema haben,

schreiben Sie uns eine Email an redaktion@gecko-publishing.de

oder stobern Sie in unserer Bibliothek: hitps://gecko-publishing.de/glossar-faq/.

Kontakt:
Gecko Publishing | Carsten Dohme
Hermann-Kohl-StraBe 7

D-28199 Bremen
www.gecko-publishing de

-
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