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Agenda

1. Was ist SEO?

2. Was ist State of the Art in der Suchmaschinenoptimierung (SEO)?

3. Wie sieht der Arbeitsprozess aus?

4. Wie beginnen?

5. Warum und wie erstellt man ein Textkonzept?

6. Praxisteil 1

7. Arbeiten mit searchmetrics

8. Praxisteil 2
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auf den Punkt gebracht:

Suchmaschinenoptimierung ist der Versuch, 

es Suchmaschinen wie Google zu ermöglichen, 

auf eine Website zu verlinken, 

welche die  Frage eines Anwenders 

bestmöglich beantwortet.
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das Stichwort heißt Empathie

• das Interesse des Kunden / Lesers steht im Vordergrund! 

• welche Fragen möchten „Suchende“ beantwortet haben?

• nicht: was will ich dem Leser erzählen!

• Empathie: bezeichnet die Fähigkeit Motive einer anderen Person zu erkennen, zu verstehen und 
nachzuempfinden.
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Suchmaschinenoptimierung, Rheinwerk Computing 2019

Suchintention -warum und was suchen Menschen im Internet

Was ist SEO

• informationales Suchinteresse: Was ist ein Hospiz

• transaktionales Suchinteresse: Spenden für das Hospiz

• navigationales Suchinteresse: Brand Website (Hospiz Sirius)
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content is king

Was ist State of the Art im SEO
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Wie erlangt man nun den Status einer Autorität - der alte König in neuem Gewand

• no duplicate Content - darf kein anderer haben

• zielführender Content - muss die Userfragen beantworten

agile Contenterstellung

• trusted Content (Authority and Author-Ranks) - muss glaubwürdig sein

unique
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Prozess einer agilen Content-Erstellung, wie er aussehen sollte
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Prozess einer agilen Content-Erstellung - SEO in der Konzeptionsphase
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Prozess einer agilen Content-Erstellung - SEO in der Produktionsphase
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Prozess einer agilen Content-Erstellung - SEO in der Evaluationsphase
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https://blog.hubspot.de/marketing/was-ist-eine-pillar-seite

• mehrere Websites eines Internetauftritts einer Marke 
sollen von Google gerankt werden

• Besucher sollen relevante Inhalte schneller finden
• Pillar-Content (zentrales Thema / z.B. Mineralien im 

Mineralwasser)
• Cluster Content (relevante Sub-Themen (Nährstoffe, 

Spurenelemente...)
• Hyperlinks zu den Subthemen

Prozess einer agilen Content-Erstellung - SEO in der Website-Struktur - Pillar-Pages 

https://blog.hubspot.de/marketing/was-ist-eine-pillar-seite
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Praxisteil I
Textkonzept

Wenn einen der Cursor provozierend anblinkt, hilft es, einen Plan zu haben.
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Das Textkonzept

13

Wenn einen der Cursor provozierend anblinkt, hilft es, einen Plan zu haben.

▪ Anleitung für die Umsetzung
• gründliche Recherche von Zahlen, Daten, Fakten

• Strukturierung des Textes…
• durch Überschriften (H1, H2, H3)
• Bilder, Videos, Tabellen
• Abstimmung mit dem Auftraggeber
• Reproduzierbarkeit des Ergebnisses

• Berücksichtigung aller Faktoren wie Zielgruppe etc.
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Wenn einen der Cursor provozierend anblinkt, hilft es, einen Plan zu haben.

Hier finden Sie die Materialien zum Workshop SEO-Texten mit searchmetrics

1. Textkonzept - Aufbau*

2. ausgefülltes Textkonzept - exemplarisches Beispiel mit freundlicher Genehmigung von Engel & Völkers*

3. ausgefüllter Textentwurf - exemplarisches Beispiel mit freundlicher Genehmigung von Engel & Völkers*

4. Präsentation Teil 1*

5. Präsentation Teil 2*

*Die in diesem Downloadbereich zur Verfügung gestellten Texte unterliegen dem Urheberrecht und dürfen nur im Rahmen eines Workshops der Gecko-Publishing | Carsten Dohme genutzt und nicht für fremde Zwecke vervielfältigt werden.

https://gecko-publishing.de/wp-content/uploads/2020/10/1_Textkonzept-Erla%CC%88uterungen-Workshop-SEO-Kopie.pdf
https://gecko-publishing.de/wp-content/uploads/2020/10/Textkonzept-ausgefu%CC%88llt-Workshop-SEO.pdf
https://gecko-publishing.de/wp-content/uploads/2020/10/Textentwurf-Workshop-SEO.pdf
https://gecko-publishing.de/wp-content/uploads/2020/10/201023-Teil-1-workshop-seo-texten-mit-searchmetrics.pdf

